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LICE HVA ER PURA?

e Et spleiselag mellom kommunene Ski, As, Frogn, Oppegard,
Nesodden og Oslo

e Opprettet for a3 nd malene initiert i EUs vanndirektiv for
vannressurser

e Virkeomrade: Vannomradet “Bunnefjorden med Arungen- og
Gjersjgvassdraget”



Kommunikasjon — det grunnleggende begrepet

Wikipedia: Kommunikasjon (fra latin: communicare, «gjgre felles») er
en betegnelse pa overfdgring eller utveksling av informasjon mellom
personer. Mer presist kan vi si at kommunikasjon er den prosessen der
en person, gruppe eller organisasjon(sender) overfgrer en type
informasjon til en annen person, gruppe eller organisasjon(mottaker) og
der mottaker(ne) far en viss forstdelse av budskapet




PURA — kommunikasjon

1) Hva vil PURA fremsta som?
2) Hvem er vare interessenter?

3) Hva kommuniserer vi til vare interessenter?

4) Hva gnsker vi 8 oppna?

5) Hvordan kommuniserer vi?




PURA — hva vil vi fremsta som?

® Et prosjekt som jobber malrettet mot a gi vare interessenter
- godt drikkevann
- en frisk dukkert
- gode rekreasjonsomrader

e Malrettet

e Troverdig
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PURA — hvem er vare interessenter?

Interessent: Alle som har betydning for og interesse av prosjektet PURA

=




Int tkart PURA
nteressentka oD

Bender

Neeringslivets
hovedorganisasjon

P Positive

Privat naeringsliv w
Konsulenthransjen .

Grunreiere, beboere, abonnenter
Faglige bidragsytere

Fagmiljget ved universitet,

F Ig Jeoer- 09 fiskeforeningar
hiyskoler, faglige institutt _

Interesseorganisasjoner

Miljgorganisasjoner
Fagradet for vann- og .
avlepstekn|sk + : :
S ok w Videreformidjere/ Politiske partier
Oslofjord opiniohsdanners

Lokale medier

Fagmiljget/
eierkommuner/
kommuneleger

Media
S, . Samarbeidspartnere

Landsdekkende medier

Skoleverket/barnehager

Myndighetsutavere zis —_—__M

Bvrige vannomtader

Fylkesmannen i Oslo og Akershus
Indre Oslofjord

Interkommunale utvalg
for akutt farurenshing

Fylkesmannen i @stfold

Redjeringen Akershus Fylkeskommune

4 Departementer |

B Direktorater | etater tisyn



PURA — hva gnsker vi a kommunisere?

— tiltaksanalysen

PURA — hva gnsker vi a oppna?

— gkt miljpbevissthet

— gkt kunnskap

— bedre holdninger

— god og dekkende omtale

— godt “klima” (samarbeid)

— godt forberedte mgter — gode ambassadgrer

PURA — hvordan kommunisere?
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malgruppe

tiltak

" Allmennheten”: Grunneiere,
bgnder, beboere/abonnenter

Direkte kommunikasjon: Seminarer, “folkemgter”,
personlig oppmegte

Massekommunikasjon: Presseomtale, kronikker,
leserinnlegg, populaervitenskapelig versjon av
tiltaksanalysen

Internett: Egen web-side. Henvisning til andre web-
sider.

Myndighetsutgvere:
Politikere, eierkommunene,
Fylkesmennene, Akershus
Fylkeskommune

Direkte kommunikasjon: Innlegg pa
kommunestyremgter (politikere), god forankring i
prosjektorganisasjonen (eierkommunene, FYOA &
AF)

Massekommunikasjon: Presseomtale, kronikker,
leserinnlegg, populzervitenskapelig versjon av
tiltaksanalysen

Internett: Egen web-side. Henvisning til andre web-
sider.

Videreformidlere,
opinionsdannere:
Interesseorganisasjoner,
politiske partier, media

Direkte kommunikasjon: Seminarer, “folkemgter”,
temameter, “kick-off”, kontaktpersoner i lokalpresse

Massekommunikasjon: Presseomtale, kronikker,
leserinnlegg, populaervitenskapelig versjon av
tiltaksanalysen

Internett: Egen web-side. Henvisning til andre web-
sider.




pura’

malgruppe

tiltak

Samarbeidspartnere:
Universitet, hgyskoler,
Fagradet for vann- og
avlgpsteknisk samarbeid i
indre Oslofjord, fagmiljget i
eierkommunene, skoler,
barnehager, gvrige
vannomrader

Direkte kommunikasjon: Arbeidsseminarer,
fagseminarer, temamgter, kontaktpersoner, kobling
mot undervisning/prosjektaktiviteter (skole),
forskningsprosjekter (universiteter, hgyskoler).

Massekommunikasjon: Presseomtale, kronikker,
leserinnlegg, populaervitenskapelig versjon av
tiltaksanalysen

Internett: Egen web-side. Henvisning til andre web-
sider.

Faglige bidragsytere:
Konsulentbransjen,
universitet, hgyskoler,
Fagradet for vann- og
avlgpsteknisk samarbeid i
indre Oslofjord, fagmiljget i
eierkommunene

Direkte kommunikasjon: Kjgp av konsulenttjenester,
involvering i TAR (Tiltaksanalyseredaksjon) og
temagrupper (Landbruk)

Massekommunikasjon: Presseomtale, kronikker,
leserinnlegg, populzervitenskapelig versjon av
tiltaksanalysen

Internett: Egen web-side. Henvisning til andre web-
sider.




Kommunikasjon av tiltaksanalysen —
hva er hovedpunktene?

e Vannforekomstene
- tilfgrselskilder, status
- kostnader for gijennomfgring av tiltak
- mulighet for @ na mal om god gkologisk tilstand innen 2015

® Presisering av forutsetning for @ nd mal: Ressurser - kroner og mennesker

e Det er i kommunene arbeidet skal gjgres!
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Kommunikasjon — det grunnleggende begrepet

Wikipedia: Kommunikasjon (fra latin: communicare, «gjgre felles») er
en betegnelse pa overfdgring eller utveksling av informasjon mellom
personer. Mer presist kan vi si at kommunikasjon er den prosessen der
en person, gruppe eller organisasjon(sender) overfgrer en type
informasjon til en annen person, gruppe eller organisasjon(mottaker) og
der mottaker(ne) far en viss forstdelse av budskapet
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